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Media spofecznosciowe jako narzedzia nowej ewangelizacji

»Swiat cyfrowy nie jest swiatem paralelnym
ani czysto wirtualnym, lecz dla wielu ludzi,
zwlaszcza najmlodszych, stanowi czgsé
codziennej rzeczywisto$ci”.

Benedykt XVI

Nowa ewangelizacja jest réwniez skierowana do ,,cyfrowego kontynen-
tu”! i powinna wykorzystaé narzedzia, jakie oferuje dzisiejszy $wiat nowych
mediéw, szczegdlnie medidéw spotecznosciowych. Poddajac analizie nauke

Kosciota o nowej ewangelizacji? i fenomen nowych mediéw w kontekscie

! Benedykt XVI,Nowe technologie, nowe relacje. Trzeba rozpowszechniac kulturg szacunku, dialogu i przyjazni,
Oredzie na 43. gwiatowy Dzierr Srodkéw Spotecznego Przekazu, http://www.opoka.org.pl/biblioteka/W/WP/bene-
dykt_xvi/przemowienia/massmedia2009_24012009.html[dostep 15.07.2013].

2 Szczegblnie w treci dokumentdw synodu o nowej ewangelizacji. Przeanalizowano miedzy innymi dokumen-
ty ,okofosynodalne”, tzn. dokumenty, ktore przygotowywaty synod oraz te oficjalnie wydane w czasie trwania synodu:
Nowa ewangelizacja dla przekazu wiary. Nowa ewangelizacja dla przekazu wiary chrzescijariskiej, Lineamenta, Watykan
2011,  http://www.vatican.va/roman_curia/synod/documents/rc_synod_doc_20110202_lineamenta-xiii-assem-
bly_pl.html [dostep 15.07.2013]; Nowa ewangelizacja dla przekazu wiary chrzescijariskiej. Instrumentumlaboris.
Watykan 2012, http://www.vatican.va/roman_curia/synod/documents/rc_synod_doc_20120619_instrumentum-
~xiii_pl.html; Final List of Propositions, http://wwwvatican.va/news_services/press/sinodo/documents/bolletti-
no_25_xiii-ordinaria-2012/02_inglese/b33_02.html[15.07.2013]; Oredzie XIII Zwyczajnego Synodu Biskupéw
do ludu Bozego, http://www.vatican.va/roman_curia/synod/documents/rc_synod_doc_20121026_message-sy-
nod_en.html [dostep 15.07.2013]; http://nowaewangelizacja.org/strefa-ewangelizacji/dokumenty-o-nowej-ewan-
gelizacji/ewangelia-w-swiecie-oredzie-synodu-biskupow-do-ludu-bozego/ [ dostep 15.07.2013].
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kultury medialnej?, w niniejszym artykule zostata podjeta préba ukazania
mediéw spolecznosciowych jako narzedzi nowej ewangelizacji.

Nowa ewangelizacja i media spotecznosciowe -
proba ustalen terminologicznych

Ewangelizacja nalezy do istoty misji Kosciota, ktorej trescig jest glosze-
nie Dobrej Nowiny o zbawieniu w Jezusie Chrystusie. Obradujacy jesienia
2012 roku XIII Synod Biskupéw byt bez watpienia waznym podsumowa-
niem dotychczasowej refleks;ji i praktyki Ko$ciota w zakresie nowej ewan-
gelizacji*. Jednocze$nie w czasie obrad synodu nie wypracowano jednej
definicji pojecia nowa ewangelizacja, raczej nastapito jego poszerzenie’.
W dokumentach pre- i postsynodalnych z roku 2012 mowa jest o: a) oso-
bach, ktére w ogdle nie znaja Chrystusa (missio ad gentes), b) wszystkich
wiernych aktywnie uczestniczacych w zyciu Kosciota oraz ¢) chrzescija-
nach, ktérzy formalnie przynaleza do Kosciota, ale oddalili si¢ od niego
i Chrystusa®. Czynnikiem zespalajacym powyzsze trzy grupy adresatéow
ewangelizacyjnej misji Ko$ciota jest samo dzielo nowej ewangelizacji,
w istocie ktdrego lezy dzielenie si¢ wiara w Jezusa Chrystusa, czyli wejscie
w sytuacje komunikacji z kazda grupg adresatéw i z kazdym cztowiekiem
z osobna. Celem tego procesu komunikacji wiary jest umozliwienie adresa-
tom nowej ewangelizacji nawigzania pierwszego kontaktu z Bogiem— Jezu-
sem Chrystusem (1. grupa),badZ poglebieniem komunii z Bogiem (2. gru-
pa), badz pomoc w ponownym odnalezieniu drogi do spotkania z Bogiem
w osobie Jezusa Chrystusa (3. grupa). W Oredziu wydanym na zakon-
czenie synodu, ojcowie synodalni okresli istote nowej ewangelizacji jako:
ukazywanie po raz kolejny, ale w nowy sposéb, ludzkim sercom i umystom,
ktére we wspdlczesnym $wiecie czesto sg roztargnione i zdezorientowane,

»wiecznego piekna i nowosci spotkania z Chrystusem”™”.

3 Wsréd wielu dokumentéw poswieconych nowym mediom przede wszystkim nalezy si¢ odwota¢ do oredzi
Benedykta XVI na Swiatowy Dzier Srodkéw Spotecznego Przekazu, zob. http://www.vatican.va/holy_father/bene-
dict_xvi/messages/communications/index_en.htm [dostep 25.07.2013].

4 XIII Zwyczajne Zgromadzenie Ogolne Synodu Biskupéwpod hastem ,Nowa ewangelizacja dla przekazu
wiary chrzescijanskiej” obradowato 7-28 pazdziernika 2012 w Rzymie.

5 A. Lewek podaje caly szereg definicji nowej ewangelizacji, zob. A. Lewek. Nowa ewangelizacja, [w:] Leksykon
teologii pastoralnej,red. R. Kaminski, W. Przygoda, M. Fiatkowski,Lublin 2006, 5.575-578.

¢ Por. Homilia Benedykta XVI na zakosiczenie obrad XIII Synodu Biskupow, 28 pazdziernika 2012, http://
www.vatican.va/holy_father/benedict_xvi/homilies/2012/documents/hf_ben-xvi_hom_20121028_conclusione-
-sinodo_pl.html [dostep 14.07.2013].

7 Orgdzie XIII Zwyczajnego Synodu Biskupdw, jw., n. 3.
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Papiez Benedykt XVI w homilii zamykajacej synod ujat te uwarunko-
wania ewangelizacyjne jako ,trzy wskazania duszpasterskie”, a przypomi-
najac o niektérych nowych formach ewangelizacji, wskazat tym samym na
potrzebe kontynuacji poszukiwan nowych form i metod nowej ewangeliza-
cji®. Jedna z tych drég gloszenia w nowy sposéb Ewangelii jest wykorzysta-
nie narzedzi generowanych przez kulture medialng, jakimi sg internetowe
media spotecznosciowe.

W literaturze przedmiotu nie znajdujemy jednorodnej definicji me-
diéw spotecznosciowych. Jakub Nowak podkresdla, ze sam termin media
spotecznosciowe (social media) jest réwnie mlody; jak jego desygnat®. Trud-
nosci w zdefiniowaniu social mediéw wynikaja przede wszystkim z faktu,
iz jest to zjawisko dynamicznie i podlega nieustannym przemianom. Nie-
mal kazdego dnia pojawiaja si¢ w $wiecie mediéw spolecznosciowych nowe
rozwigzania technologiczne, ktére pociagaja za sobg zmiany uzywanych
narzedzi oraz zachowan uzytkownikéw tych mediéw. Dlatego tez w obsza-
rze terminologicznym spotykamy réznorodnos¢ pojeé, takich jak np.: media
spotecznosciowe, serwisy spotecznosciowe, portale spotecznosciowe, sieci spotecz-
nosciowe, ktére niejednokrotnie sg rozumiane i uzywane synonimicznie,
nie sprzyjaja jednoznacznemu opisowi tego zjawiska.

Andreas Kaplan i Michael Haenlein definiujg social media w bezpo-
$rednim kontekscie technologii Web 2.0 i opisujg je jako grupe aplikacji
opartych na Internecie, ktére zostaly stworzone na ideologicznym i tech-
nologicznym fundamencie Web 2.0, i ktére umozliwiaja kreacje 1 wymia-
ne tresci generowanych przez uzytkownikéw!®. Podobng droge ukazania
istoty mediéw spotecznosciowych obral Dominik Kaznowski!'. W jego
ujeciu media spotecznosciowe ,,to $rodki przekazu podlegajace spotecznej
kontroli, ktére moga by¢ wykorzystywane na dowolng skale, zawierajace

$ Oprécz nadal posiadajacych swa wartos¢ tradycyjnych metod duszpasterskich Kosciét usituje postugiwa sig
takze nowymi metodami, dbajac jednakze o nowy jezyk, dostosowany do réznych kultur $wiata, proponujgc prawde
Chrystusa w postawie dialogu i przyjazni, ktéra ma swe oparcie w Bogu, ktory jest Mitoscig. W rdznych czesciach
$wiata Kosciét podjat juz taka droge kreatywnosci duszpasterskiej, aby dotrze¢ do oséb, ktore si¢ oddality, lub po-
szukujgeych sensu zycia, szczgscia, a ostatecznie Boga. Przypomnijmy , Misje wielkich miast”, ,, Dziedziniec pogan”,
,Misje kontynentalna” i tak dalej”. Benedykt XVI,Homiliana zakoriczenieSynodu, jw.

7 ]. Nowak, Social media jako sieci obiegu przekazow medialnych, ,Nowe media” 2012,nr 3, s. 17-18.

10 A.M. Kaplan, M. Haenlein, Users of the world, unite! The challenges and opportunities of Social Media,
,Business Horizons”2010,nr 53(1), s. 59-68, podaje za J. Nowak, Social media...; zob. A. Miotk, Skuteczne social
media, Gliwice 2013, s.1617.

' Por. D. Kaznowski, Social media — spoteczny wymiar Internetu, [w:] E-marketing. Wspdtczesne trendy. Pakiet
startowy, red. J. Krolewski, P. Sala, Warszawa 2013, s. 97-128. Kaznowski dokonuje rozréznienia migdzy mediami
spolecznosciowymi a masowymi (Kaznowski uzywa terminu media spoteczne). Stwierdza, ze media spoleczne moga
by¢ wykorzystane na dowolna skalg - nie tylko do komunikacji masowej, w odréznieniu od mediéw tradycyjnych,
stuzacych jedynie do komunikacji z masowym odbiorea, co jest ich naturalnym ograniczeniem”. Tamze, s. 105.
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zaréwno treéci przekazu, jak i — mozliwe punkty widzenia odnoszace si¢ do
informacji”'2.

Terminy serwis spotecznosciowy 1 portal spotecznosciowy stosuje si¢ za-
miennie. Rozumie si¢ je jako serwis internetowy, ktéry istnieje w oparciu
o zgromadzong wokét niego spotecznosé. Ich sposdb funkcjonowania i tre-
$ciw nich zawarte sg tworzone lub wspdttworzone przede wszystkim przez
uzytkownikéw, majacych swoje spersonalizowane profile. Spotecznosci te
skupiaja si¢ wokdt podobnych zainteresowan, nacji, religii, zawodow, etc.
i tworzg grupy oséb znajacych sie takze ze §wiata realnego badZ znajacych
si¢ tylko via internet'®.Papiez Benedykt XVI uzywa terminu sieci spoteczno-
Sciowe (social networks). Sformulowanie to odnosi sie do tego rodzaju me-
diéw spolecznosciowych, ktérych celem jest przede wszystkim dzielenie si¢
pomystami, informacjami i opiniami.

Istota mediéw spotecznosciowych jest zawarta juz w ich samym okre-
Sleniu — social media — ktére wyraza spoteczne cele 1 funkcje tego rodzaju
nowych mediéw. Sg one zatem zbiorem relacji, zachowan, uczué, empirii
oraz interakcji pomig¢dzy uzytkownikami, gdzie za pomocy zaawansowa-
nych narzedzi komunikacji nastepuje wielokierunkowa komunikacja wy-
miany informacji, idei i do§wiadczen. Dzigki tym mediom wspélczesny
cztowiek wzmacnia i realizuje swoje potrzeby komunikacyjne i poznawcze.
Przez nie ma wplyw na otaczajacy $wiat i z konsumenta staje si¢ wspéttwo-
rzacym codzienng rzeczywisto$¢ nowych mediow!>.

Medialny kontekst nowej ewangelizacji

Dotychczasowe dokumenty zwigzane z XIII Synodem Biskupéw uka-
zujg takze szerokie spektrum kontekstéw nowej ewangelizacji. Instrumen-
tum laboris wskazuje na nastepujace: kulturowe, spoleczne, gospodarcze,

12 Tamze, s. 109; por. tenze, Definicja web 2.0, definicja social media, http://networkeddigital.com/2010/
04/09 /definicja-web-2-0-definicja-social-media/ [ dostep 15.10.2013].

13 Serwis spofecznosciowy hub portal spofecznosciowy, http:/fwwwi-slownik pl /2559 serwis-spolecznosciowy-lub-portal-spolecz-
nosciowy/ [dostep 14.11.2013].

1 Chciatbym rozwazy¢ rozwdj cyfrowych sieci spotecznosciowych, ktére sprzyjaja tworzeniu si¢ nowej ,.ago-
ry” — otwartej przestrzeni publicznej, w ktérej ludzie dzielg si¢ swoimi pomystami, informacjami, opiniami i gdzie
mogg réwniez powstawa¢ nowe wiezi i formy wspélnoty Wymiana informacji moze sta¢ si¢ prawdziwa komunikacja,
kontakty moga dojrzewa¢ do przyjazni, polaczenia moga utatwi¢ tworzenie wspdlnoty”, zob. Benedykt XVI, Portale
spotecznosciowe: bramy prawdy i wiary; nowe przestrzenie dla ewangelizacji, Oredzie na 47. Swiatowy Dziert Srodkow
Spotecznego Przekazu (2013 ), http://www.paulus.org.pl/display,220.html[ dostep 12.05.2013].

15 Por. Czym sq media? - Era social media, http://launching.blox.pl/2009/12/Czym-sa-Social-Media-Era-So-
cial-Media.html [dostep 14.09.2013]; zob. M. Gould. The social media Gospel. Sharing the Good News in new ways,
Collegeville 2013, s. 36.
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polityczne, religijne'®. Co interesujace, po oméwieniu powyzszych kontek-

stow dokument szeroko przedstawia jeszcze jeden: kontekst nowej ewan-
gelizacji, jakim jest swiat medidéw, kultury medialnej i cyfrowej. Autorzy
zwracaja uwage na to, ze obecnie media maja wplyw na caly $wiat, poniewaz
kultura wytwarzana przez media dociera dzigki nowoczesnym technolo-
giom do kazdego miejsca na ziemskim globie. Ponadto zwraca si¢ uwage na
fakt, iz techniki cyfrowe generuja nows przestrzen spoteczna, ,,(...) ktorej
wiezi sg w stanie wywrze¢ wplyw na spoleczenstwo i kulturg”!”. Procesy
medialne, wywierajac wplyw na zycie wspdtczesnego cztowieka, de facto
zmieniajg jego samego oraz calg rzeczywisto$¢ jego zycia. Synodalne do-
kumenty zwracaja uwage na pozytywne aspekty — nie pomijajac zagrozen'®
—1postulujg konieczno$¢ obecnosci w tych mediach (szczegélnie w nowych
mediach), aby przez nie glosi¢ i dawac §wiadectwo Ewangelii Chrystusa na
»nowych areopagach” i ,ultranowoczesnych miejscach”.

Dynamiczny rozwdj mediéw spolecznosciowych sprawia, ze media
stajg sie globalng siecig spoteczng (social network). Zdaniem Piera Cesare
Rivoltelli szczegdlnie media spotecznosciowe staja sie

(...) jakby systemem nerwowym naszej kultury, czyms, co jest doskonale
zintegrowane z zyciem kazdego z nas i co w zasadzie stato sie juz jednym ze
spontanicznych sposobéw komunikowania sig, produkowania tresci kultu-
rowych i wyrazania naszej tozsamosci®.

Potwierdza ten poglad fakt, iz coraz wigcej uzytkownikéw mediéw spo-
tecznosciowych korzysta z urzadzenn mobilnych typu tablet, smartfon czy
iPod, dzigki ktérym permanentnie pozostaja online. Ludzka dlon zostata
niejako wzbogacona o nowy ,,system nerwowy”, przez ktéry organoleptycz-
nie przy pomocy urzadzenia mobilnego kontaktuje si¢ z drugim czlowie-
kiem. Nie wchodzac w dalsze analizy, mozemy powiedzie¢, ze mamy do
czynienia z nows jakoscig komunikacji®.

Zwykto sie do tej pory rozrézniaé $wiat realny i $wiat wirtualny — ten
wygenerowany przez nowe media. W kontekscie dynamicznie rozwijaja-

15 Instrumentumlaboris, n. 51-58.

7 Tamze, n. 62.

8 Instrumentum laboris wymienia nastepujace zagrozenia: egocentryzm, dominacja wymiaru emotywnego,
ostabienie i zanik obiektywnej wartosci, subiektywizm, indywidualizm, kultura efemerycznosci, natychmiastowosci,
pozorw, przecenianie znaczenia whasnych pogladéw. Zob. Instrumentumlaboris,nr 62.

Y Cyt. za: C. M. Celli, Ewangelizacja i nowe techniki komunikacji. Wyktad inauguracyjny w WSKSiM, Torun,
28.10.2013,  http://www.radiomaryja.pl/multimedia/nauguracja-roku-akademickiego-wsksim-wyklad-inaugura-
cyjny-ks-abp-claudio-marii-celli/ [ dostep 30.10.2013].

2 Zob.W. Gustowski, Komunikacja w mediach spofecznosciowych, Gdynia 2012; M. Laskowska, Komunikacja
za pomocq social media — mozliwosci i zagrozenia. Zarys problematyki,[w:] Komunikacja - (po )rozumienie - obecnost
spoteczna, red. M. Biedron, M. Wawrzak-Chodaczek, Torun 2012, 5. 29-41.
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cych si¢ mediéw spolecznosciowych tradycyjne przeciwstawianie tego, co
Jrealne”, temu, co ,wirtualne” wydaje si¢ juz nieaktualne. Linia podzialu
na dwa $wiaty od dtuzszego czasu staje si¢ coraz mniej widoczna i mozna
pytaé, czy nie znika catkowicie. Realnos¢ rozmowy przez komunikatory in-
ternetowe, przez smartfon, wystanie zdje¢, zamieszczanie fotek na swoim
profilu jest czyms realnym. Kradziez pieni¢dzy z banku drogg internetowa
jest takze czyms$ realnym, bo tych pieni¢dzy nie ma na koncie, ponadto za
to i inne cyberprzestepstwa przewidziane sg realne kary skodyfikowane
w realnym prawodawstwie?!. Arcybiskup Claudio Celli twierdzi, ze komu-
nikacja za pomocg telefonu komérkowego, Facebooka czy Skype’a nie jest
tylko ,,wirtualna”, jej skutki sg bowiem jak najbardziej ,realne”, poniewaz
zajmujg okreslong przestrzen i okreslony czas naszej egzystencji*.

Powyzsze aspekty medialnego kontekstu nowej ewangelizacji wskazuja
z jednej strony, iz Kosciét podejmuje ,stare”, tzn. zawsze obecne w zyciu
Kosciota dzieto ewangelizacji, z drugiej za$§ uswiadamia sobie, ze realny
$wiat mediéw, kultura przez nie generowana wraz z nowym jezykiem prze-
kazu, nie tylko zmuszaja, ale w jakiej$ mierze determinujg dzialania mi-
syjne i duszpasterskie Kosciota, wreez obliguja do korzystania z narzedzi
social mediéw w nowej ewangelizacji.

Wspoline ptaszczyzny nowej ewangelizacji i mediow spotecznosciowych

W konicowym oredziu XIII Zwyczajnego Zgromadzenia Ogélnego Sy-
nodu Biskupéw czytamy, ze:

(...) ewangelizacja wymaga konkretnego zainteresowania si¢ $wiatem $rod-
kéw komunikacji spotecznej — sgone droga, na ktérej, zwlaszcza w nowych
mediach, spotykajg sie liczni ludzie, ich liczne pytania i liczne oczekiwania.
Miejscem, gdzie czesto formujg sie sumienia i ktére wyznacza rytm i tre$é
zycia, nowg sposobnoscig dotarcia do serca cztowieka?.

Synod raz jeszcze potwierdzit, iz we wspolczesnej kulturze nalezy
poszukiwaé drdg docierania do cztowieka, ktéry permanentnie przebywa
w ,medialnym oceanie”. Tym samym kaze szukaé wspélnych plaszczyzn,
na ktérych spotykaja sie nowa ewangelizacja i nowe media.

We wspomnianym oredziu jego autorzy odwotali sie do biblijnej sce-
ny rozmowy Jezusa z Samarytanka przy studni Jakuba w Sychar (por. ] 4,

2 Zob. R Szymezykiewicz, Czym jest cyberprzestgpstwo?http://wwwiinfor.pl/prawo/prawo-karne/przestep-
stwa-komputerowe/298370,Czym-jest-cyberprzestepstwo.html [ dostep 15.10.2013].

22 Por. C. Celli, Ewangelizacja i nowe techniki komunikacji (wyktad).

5 Oredzie XIII Zwyczajnego Synodu Biskupdw do ludu Bozego, nr 10.
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5-42). Ta ewangeliczna scena doskonale obrazuje, na czym polega ewan-
gelizacja we wspolczesnej kulturze. Jest to przede wszystkim spotkanie,
rozmowa, dialog, dzielenie si¢ osobistym dos$wiadczeniem wiary, ktére
osigga swoj szczyt w §wiadectwie. Podobnie istotg komunikacji w mediach
spotecznosciowych jest nie tylko wymiana informacji czy dzieleniem si¢
okreslonymi danymi zawartymi w bitach. Przede wszystkim chodzi w niej
o wspdtuczestnictwo, wspét-udziat, jak trafnie zwrdcit na to uwage papiez
Benedykt XVI, piszac, ze , kiedy osoby wymieniaja si¢ informacjami, dziela
si¢ juz sobg, swoja wizjg $wiata, nadziejami, ideatami”?, co dokonuje si¢
takze w przestrzeni digitalne;j.

Pierwsza plaszczyzng spotkania nowej ewangelizacji 1 $wiata mediéw
spotecznosciowych jest cztowiek. Jim Naughton i Rebecca Wilson?, uka-
zujgc konieczno$¢ obecnosci Kosciota w mediach spotecznosciowych, uzyli
nastepujacego poréwnania: dlaczego zlodziej okradat bank? Poniewaz byly
tam pienigdze. Media spotecznosciowe to miejsce, gdzie sg obecni ludzie.
Dane liczbowe dotyczace korzystajacych z internetu potwierdzaja fakt, iz
wirtualna przestrzen spoteczna generowana przez social media to miejsce,
gdzie spotykamy realnych ludzi. Statystyki ilosci uzytkownikéw poszcze-
goélnych rodzajéw mediéw spotecznosciowych sa takze potwierdzeniem
potrzeby interkomunikacji, dzielenia si¢ wiedzg i informacjami oraz nawia-
zywania i podtrzymywania relacji mi¢dzyosobowych w zyciu spotecznym.
Na podstawie danych zebranych przez firm¢ Megapanel PBI/Gemius za
pierwszych 8 miesigcy 2013 roku firma Sotrender prognozuje, ze w roku
2014 w Polsce bedzie 19,85 mln uzytkownikéw Facebooka, ponad 16,3
mln uzytkownikéw YouTube, 12,7 mln uzytkownikéw Pinteresta, 8 min
uzytkownikéw Naszej Klasy, 5,7 mln uzytkownikéw Google+ oraz 2,1 mln
uzytkownikéw Twittera?s. Ogolna liczba Polakéw korzystajacych z tego
typu mediéw to niemal 90% wszystkich uzytkownikéw internetu?®.

Druga ptaszczyzng spotkania nowej ewangelizacji i $wiata medidéw spo-
fecznosciowych jest wspdlnota. Media spotecznosciowe z natury swojej sa

2 Benedykt XVI, Nowe technologie komunikacyjne i gloszenie ewangelii. Orgdzie na 45 Swiatowy Dzieit Srod-
kéw ~ Spotecznego  Przekazu, hittp://www.opoka.org.pl/biblioteka/W/WP/benedykt_xvi/przemowienia/massme-
dia_24012011.html [dostep 15.06.2013].

% Por. J. Naughton, R. Wilson, Speaking Faitfully. Communications as evangelism in a noisy World, New York
2012, 5. 43-44.

% Por. Social media isso trendy; raport zostat przygotowany na VI Kongres Online Marketing organizowany
przez magazyn Online Marketing Polska, 20 listopada 2013 . w Warszawie, http://blog.sotrender.com/pl/2013/11/
social-media_2014/ [dostep 21.11.2013].

7 A. Garapich, Zasigg blogosfery w Polsce, http://pbi.org.pl/wystapienia/2011_01_Zasieg_blogosfery_pre-
zentacja_PBI_a.pdf [dostep 12.07.2013]; por., http://www.naukawpolsce.pap.pl/aktualnosci/news,394820,blisko-
90-proc-internautow-korzysta-z-serwisow-spolecznosciowych.html [dostep 12.07.2013].



220 | 0. Mirostaw Chmielewski CSsR

spotecznotwircze. Na taka cechg sieci spoteczno$ciowych wskazuje papiez Be-
nedykt XVI, gdy méwi, iz cyfrowe sieci spolecznosciowe sprzyjaja tworzeniu
sie ,otwartej przestrzeni publicznej, (...), gdzie mogg réwniez powstawac
nowe wiezi i formy wspdlnoty”?8. Jak zostato wyzej zauwazone, granica mie-
dzy $wiatem realnym i wirtualnym ulega zatarciu. Kontakty duszpasterza,
katechety z osobami —via internet— poszukujacymi odpowiedzi na istotne,
newralgiczne pytania zycia, sa spotkaniami realnymi, cho¢ niepetnymi, po-
niewaz posiadaja swoja granice, ktdrej nie sg w stanie przekroczy¢. Jest nig
brak fizycznej obecnos$ci wobec innych uczestnikéw spotkania, w fizycznej
przestrzeni kosciota, sali. Warunkiem koniecznym doprowadzenia osoby
czy grupy oséb do spotkania z Chrystusem, jest zaproponowanie spotkania
pod ,naziemnym” adresem, a nie tylko wirtualnym: e-mailowym, blogo-
wym, facebookowym. Poniewaz tylko bedac fizycznie we wspdlnocie zywego
Kosciota, w ktérej obecny jest Zmartwychwstaly Chrystus, ktory przemawia
przez czytane stowo Boze i celebrowane sakramenty, mozna do$wiadczy¢
Jego obecnosci. Choé z drugiej strony rodzi si¢ pytanie, czy nowym sposo-
bem obecnosci Zmartwychwstatego nie jest spolecznos¢ oséb w przestrzeni
social mediow, ktéra przeciez gromadzi realnych ludzi? Czy osoby groma-
dzace sie¢ w wirtualnej wspdlnocie na wspdlng modlitwe, stuchanie stowa
Bozego, mogg si¢ cieszy¢ obecnoscia Pana w mysl Jego obietnicy — Gdzie dwaj
albo trzej gromadzq si¢ w imi¢ moje tam Ja jestem posrod nich (Mt 18.19). By¢
moze rozstrzygniecia tej kwestii o charakterze teologiczno-pastoralnym od
strony metodologicznej powinny pdjs¢ analogiczng droga jak w przypadku
rozwigzan teologiczno-medialnych transmisji mszy sw.?’

Trzecig plaszczyzng spotkania nowej ewangelizacji i $wiata socia [me-
diow jest komunikacja i wspéttworzenie nowych tresci. Media spoleczno-
Sciowe zmniejszaja dystans i podtrzymuja kontakty pomie¢dzy osobami
(fenomen Facebooka), pozwalaja nie tylko odbudowa¢ dawne relacje i zna-
jomos$é, ale takze umozliwiajg biezace utrzymywanie kontaktu ze soba.
Ich uzytkownicy sg nastawieni na rozmowe, a nie tylko na bierny odbiér
informacji. Zaréwno osoby, jak 1 instytucje zapraszaja do wejscia z nimi
w interkomunikacje. Dzigki mediom spoteczno$ciowym komunikacja prze-
stata by¢ jednokierunkowa. Wspélczesne technologie dajg mozliwos¢ dzie-
lenia si¢ niemal w jednym momencie tym, co ich uzytkownicy czytaja, co
ogladaja lub stuchajg®®. Dzigki tej interakcji pozostali uczestnicy mediéw
spotecznosciowych uzyskuja informacje o tym, kim sa inni uzytkownicy,

8 Benedykt XV1, Portale spotecznosciowe: bramy prawdy i wiary; nowe przestrzenie dla ewangelizacji.

» Zob. A. Draguta, Eucharystia zmediatyzowana. Teologiczno-pastoralna interpretacja transmisji Mszy Swigtej
w radiu i telewizji, Zielona Géra 2009.

% W mediach spotecznosciowych wyrdznia si¢ dwa rodzaje komunikacji: synchroniczng i asynchroniczng.
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jakie warto$ci uznaja za swoje, w co wierzg. Ponadto otrzymujgc komunika-
ty, maja mozliwo$¢ zrozumienia, jakie tematy, tre$ci, wydarzenia sg wazne
dla innych?®'. Juz samo hasto ostatniego synodu biskupéw ,Nowa ewan-
gelizacja dla przekazu wiary chrzescijanskiej” jednoznacznie wskazuje, iz
ewangelizacja jest takze komunikacjg wiary, zaproszeniem do wzajemne-
go dzielenia si¢ Ewangelia poprzez stowo i §wiadectwo zycia®?. Ten aspekt
funkcjonowania mediéw w kontekscie nowej ewangelizacji pokazuje, ze sa
to konieczne narzedzia do przekazu wiary, majac na uwadze wspétczesne-
go adresata Ewangelii (homo medialis), ktéry nie tylko biernie przyjmuje
kierowane do niego tresci, ale chce wchodzi¢ przede wszystkim w dialog
i interkomunikacje z glosicielami Dobrej Nowiny.

Wybrane media spotecznosciowe w ewangelizacyjnej misji parafii

Wszelkie dziatania ewangelizacyjne dokonujg sie¢ w roznych $rodowi-
skach 1 miejscach, ale ostatecznie ogniskuja si¢ w duszpasterskiej dziatal-
nosci parafii, do niej prowadza lub z niej wychodza*. Dlatego Ojcowie sy-
nodalni wzywaja parafie, ,,(...)by do tradycyjnej opieki duszpasterskiej nad
ludem Bozym dodaly nowe formy misji, jakich wymaga nowa ewangeliza-
cja”**. Wigkszos¢ postulatéw, ktére sg zawarte w 58 Propozycjach®, dotyczy
odnowy tradycyjnego duszpasterstwa przez nadanie mu rysu ewangeliza-
cyjnego, ukazujacego parafie jako centrum nowej ewangelizacji*®.

Wykorzystujac nowe narzedzia, podejmujacy sie tego dzieta musza byé
$wiadomi, iz adresatéw nowej ewangelizacji réznicuje nie tylko ich relacja
do Osoby Chrystusa, do Kosciota, do wartosci chrzescijaniskich, ale takze
ich stosunek do mediéw spotecznosciowych. Wiréd uzytkownikéw mediéw
spotecznosciowych— bo przeciez do nich bedzie kierowane gloszenie Ewan-
gelii przez social media — wyrdznia si¢ ich okreslone kategorie. Najbardziej
popularng klasyfikacje przedstawili Ch. Li i ]. Bernoffa w tzw. ,drabince
socjotechnograficznej”¥. Przy planowaniu strategii wykorzystania mediéw

31 CV. Aljentera. The parish guide to social media, New London 2013, s. 810.

% Por. R. Fisichella. La novaevangelizzazione. Unasfida per usciredall indifferenza, Milano 2011, s. 72-73.

% Te mysl synodalng rozwija ralator synodu kard. Donald Wuerl w swojej posynodalnej refleksji. Zob.
D. Wuerl, New Evangelization. Passing on the catholic faith today, Huntington 2013, s. 63-75.

* Benedykt XV1, Orgdzie XIII Zwyczajnego Synodu Biskupdw, dz. cyt., nr 8.

% Opublikowane tylko w jezyku angielskim, ktére zostaly na koniec obrad synodu przez ojcéw synodalnych
przekazane papiezowi Benedyktowi XVI. Por. Przedstawiono propozycje Synodu Biskupow, http://ekai.pl/wydarze-
nia/temat_dnia/x60139/propozycje-xiii-zgromadzenia-ogolnego-synodu-biskupow-o-nowej-ewangelizacji [dostep
15.07.2013].

3 Por. http://www.vatican.va/news_services/press/sinodo/documents/bollettino_25_xiii-ordinaria-2012/
02_inglese/b33_02.html [dostep 15.07.2013].

57 Podaje za A. Miotk, dz. cyt. s. 33-36.
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spotecznosciowych w dziatalnosci ewangelizacyjnej jest takze pomocna
analiza profili demograficznych zawarta w raportach firmy MBA (z roku
2012) — A casestudy in social media demographic®® oraz firmy Aimia®.

Tabela 1. Typologia uzytkownikéw social medidw

tworzg strony www
Tworey pisza blogi
(13%) dodaja whasne pliki video i audio do stron typu YouTube
pisza artykuty lub opowiadania i publikuja je online
Rozméwey umieszczajg aktualizacje statuséw w spotecznosciach
(31%) umieszczajy aktualne statusy w serwisach mikroblogowych
komentuja na blogach
Krytycy umieszczaja rankingi recenzji
(19%) edytujg artykuly na Wiki
dyskutuja na forach
Zbieracze uzywajg RSS
(15%) taguja strony www
Uczestnicy korzystaja ze spotecznosci
(19%) aktualizuja profile w social mediach
czytaja blogi
Widzowie ogladaja wideo
(33%) stuchajg podcastow
czytajg fora, recenzje
Nieaktywni ie podeimuia sadnveh soveh dziafas
(52%) nie podejmuj zadnych z powyzszych dziatan

Zrodto: opracowanie wlasne na podstawie: A. Miotk, Skuteczne social media, $.32-37, M. Szpunar, No-
we-stare medium, Warszawa 2012, s. 188-195.

Powyzsza typologia powstata w USA. Autorzy badan postawili doro-
stym uzytkownikom Internetu pytanie, z jaka czestotliwoscia wykonuja
poszczegolne dziatania w sieci. Na podstawie odpowiedzi respondenci byli
przypisywani do poszczegdlnych kategorii: Tworcéw, Rozméwedw, Kryty-

% Por. http://www.onlinemba.com/blog/social-media-demographics/ [dostep 12.09.2013]; http://www.
pamorama.net/wp-content/uploads/2012/06/Aimia-Social-Media-White-Paper-6-types-of-social-media-users.pdf
[dostep 10.11.2013].

% Raport obu firm jest przydatny do planowania wyboru social mediéw w dziatalnosci ewangelizacyjnej.
Firma Aimia, analizujac sposob korzystania uzytkownikow serwisow spotecznosciowych, podaje katalog szesciu
typéw ich odbiorcéw: 1. No schows (41% populacii), 2. Newcomers (15% populacji), 3. Onlookers (16% popu-
lacji), 4. Cliquers (6% populacji), 5. Mix-n-Minglers (19% populacji), 6. Sparks (3% populacji), por.http://www.
pamorama.net/wp-content/uploads/2012/06/Aimia-Social-Media-White-Paper-6-types-of-social-media-users.
pdf [dostep 10.11.2013].
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kéw, Kolekcjoneréw, Uczestnikéw, Widzéw i Nieaktywnych. Uczestnicy
badania mogli naleze¢ réwnocze$nie do kilku grup*. Wedtug opinii au-
toréw drabinki kazda organizacja powinna by¢ zorientowana, do ktérych
grup przynalezg jej potencjalni odbiorcy. Wydaje sig, ze powyzsza uwaga
jest takze zasadna przy planowaniu dziatalnosci ewangelizacyjnej parafii
w social mediach.

Pierwszym etapem tworzenia calo$ciowej i mozliwej do zrealizowania
strategii wykorzystania mediéw spoleczno$ciowych w nowej ewangeliza-
cji jest zebranie informacji o uzytkownikach social mediow, potencjalnych
adresatéw misji ewangelizacyjnej. Przy budowania strategii wykorzystania
mediéw spotecznosciowych nalezy postawi¢ miedzy innymi takie pytania:
ilu cztonkéw wspdlnoty parafialnej, w ktérej podejmujemy dzieto ewange-
lizacji, korzysta juz z mediéw spolecznosciowych? Czy sposdb, w jaki nasi
adresaci uzywaja mediéw spotecznosciowych mozna zsynchronizowac
z narzgdziami, ktérych chcemy uzyé? Gdzie chcieliby$my, aby znalezli si¢
na tej ,drabinie” adresaci naszych dzialan ewangelizacyjnych? I wreszcie:
w jaki sposéb lepiej zaangazowaé okazjonalnych — tych z dolnych szczebli
»drabiny” — uzytkownikéw mediéw spotecznosciowych?

Kolejny etap budowania strategii wykorzystania mediéw spoteczno-
Sciowych w ewangelizacji parafii to dziatania majace na celu rozpoznanie
przynaleznosci pokoleniowej. Ponizsza tabela (nr 2) przedstawia typologie
pokoleniows.

Swiadomos¢ wielopokoleniowosci wiréd adresatéw pozwala zobaczyé
wazne kulturowo, spoteczno-polityczne, technologiczne wydarzenia, kté-
re nadaly ksztalt zachowaniom, pogladom i postawom przedstawicieli
poszczegdlnych pokolen. Pokolenie pierwszej polowy XX wieku, okresu
wielkich przemian technologicznych, ale jednak wolniejszego rozwoju
nowych technologii w poréwnaniu z ostatnimi 30 latami, jest generacja,
ktora niechetnie przyjmuje nowosci sprzetowe, softwarowe, jest mniej mo-
bilna takze pod wzgledem przyjmowania nowosci w sferze nowych mediéw.
Natomiast grupy spoleczne (pokolenie X, Y, Z) dorastajace w czasie gwat-
townych zmian w technologii cyfrowej i komunikacji internetowej fatwiej
przyswajaja sobie wszelkiego rodzaju nowosci techniczne, w tym serwisy
spolecznosciowe i urzagdzenia mobilne (szczegdlnie pokolenia Y iZ)*!.

4 Por. Miotk, Skuteczne social-media..., s. 33.
41" Por., Gould, The social media Gospel...., s.13-15.
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Tabela 2. Klasyfikacja pokolen

Lata narodzin . .
Grupa (wick w 2013r,) Preferencje medialne

referuja bezpo$rednig komunikacie przy uzyciu
Cicha generacja | 1925-45 (68-88) E)radycy]jiychlznedi(’)wat Jepryty

wybieraja komunikacje twarza w twarz oraz czytanie

Baby Boomers 1946-64 (49-67) | ar6wno tradycyjne, jak i przy uzyciu Internetu

optujg za bezposrednia, natychmiastows i interaktywng

Generacja X 1965-81 (32-48) komunikacj przy uzyciu Internetu

znaja i rozumiejg jezyk technologii; preferuja media
spotecznosciowe i esemesowanie

Generacja Y 1982-95 (18-31)

caly czas s3 ,zalogowani” w sieci, dzieki najnowszym,
Generacja Z 1995-2013 (0-18) | mobilnym, multimedialnym technologiom komunikacji,
okreslani jako ,,cyfrowi tubyley”

Zrddto - opracowanie wasne na podstawie: M. Gould. The social media Gospel, 5.14; List of Generations
Chart*. F. N. Magid Associates, The First Generation of the Twenty First Century®.

Ponizsza tabela przedstawia najczesciej uzywane przez poszczegdlne
generacje pokoleniowe rodzaje mediéw spotecznosciowych. Ten wglad
w postawy 1 stosunek réznych grup wiekowych wobec rozwoju technolo-
gicznego daje miedzy innymi zrozumienie, dlaczego jedni wybieraja ser-
wisy spoleczno$ciowe, a odrzucaja inne narzedzia. Dla wigkszego zrozu-
mienia ich zachowan warto wzia¢ pod uwage sposéb, w jaki przedstawiciele
kazdej z grup zdobyli umiejetnosé czytania i pisania.

Wszystkie rodzaje social mediow przedstawione w tabeli sa uzywane
przez pokolenie 30- i 40-latkéw. Najmlodsze generacje (generacja Y i Z)
nastawione sg na komunikacje w mediach o charakterze wizualnym i za-
wierajacym mate porcje tekstu, co stoi w opozycji do pokolenia najstarszego,
sktonnego do tworzenia i czytania dtuzszych tekstow, np. w postaci blogow.
Uwzgledniajac powyzsze rozréznienia przy planowaniu strategii wykorzy-
stania r6znego rodzaju social mediow, zwigksza sie szansa dotarcia z ewan-
gelicznym przestaniem do poszczegdlnych odbiorcéw**.

42 Listof Generations Chart, http:/ /www.esds1.pt/site/images/stories/isacosta/secondary_pages/10%C2%BA_
block1/Generations%20Chart.pdf [ dostep12.10.2013].

# Por., F. N. Magid, Associates, The First Generation of the Twenty First Century. An introduction to The
Pluralist Generation, http://magid.com/sites/default/files/pdf/MagidPluralistGenerationWhitepaper.pdf [dostep
5.08.2013].

# Por. M. Gould. The social media Gospel...s.14-15.
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Tabela 3. Generacje a rodzaje mediéw spotecznosciowych

Cicha Generacja | Babyboomers | GeneracjaX | GeneracjaY | GeneracjaZ
Blogi © © ®)
Facebook © @) © ®©
Instagram/
Pinterest © © © ©
Twitter © ©
YouTube/
Vimeo © © © ©

Zrédto - opracowanie wasne na podstawie: M. Gould. The social media Gospel, 5.15; List of Generations
Chart; EN. Magid Associates, The First Generation of the Twenty First Century.

Kolejne dane zawarte w tabelach systematyzujg propozycje sposobéw
wykorzystania trzech — najbardziej obecnie popularnych narzedzi mediéw
spotecznosciowych: Facebook, YouTube i Twitter®.

Tabela 4. Propozycja wykorzystania Facebooka w ewangelizacji parafii

Wtoérna rola

Sugestie - jak to wykorzysta¢

Integracja - adaptacja

dzielenie si¢ zdjeciami

anonsowanie parafialnych
wydarzen

parafia decyduje o posiadaniu
strony Facebook dla cztonkow
wspdlnoty

dzielenie si¢ nowosciami,
informacjami

zamieszczanie zdjec z wydarzen
parafialnych

parafia moze zdecydowa¢

o posiadaniu nawet kilku stron
na Facebooku: parafialna, i kilka
dla okreslonych grup, czy form
dziatalnosci parafii

podtrzymywanie znajomosci
z kolegami ze szkoly i ze starymi
przyjaciétmi

dzielenie si¢ nowosciami
(newsami) i informacjami

pomoc osobom, ktdre cheg
zada¢ pytania, sa poszukujace
i poszukuja odpowiedzi na
rozne pytania, ufatwienie
znalezienia takiej parafii,
kosciota, wspdlnoty

5 Por. C. V. Aljentera, The parish guide to social media...., s. 65-72.



226 | 0. Mirostaw Chmielewski CSsR

zamieszczanie linkéw do

gry online niedzielnych czytan mszalnych

indywidualne wiadomosci
zamieszczanie nagran wideo
i e-maile takze z tej strony mogg | z wydarzen parafialnych

by¢ wysytane - ,one to one”

tworzenie zamknietych grup dla
dzielenia si¢ i poglebiania wiary

Zrodto: opracowanie wlasne na podstawie: C.V. Aljentera. Parisch guide to social media New London,
2013, s. 65.

Podstawowe przeznaczenie Facebooka to tworzenie sieci polaczen
i dzielenie si¢ informacjami przede wszystkim dla indywidualnych profili.
Narzedzie to jest takze wykorzystywane przez rézne organizacje spotecz-
ne, organizacje pozarzadowe, jest takze uzywane w biznesie do celéw mar-
ketingowych i budowania wizerunku organizacji, firmy (public relations).
Bez cienia watpliwosci stwierdzi¢ trzeba, ze jest to takze dobre narzedzie
w komunikacji spotecznej dla parafii, dla dziatajacych w jej ramach r6znych
organizacji, ruchéw koscielnych czy tez konkretnych dziatan podejmowa-
nych w parafii czy organizacji o charakterze religijnym.

Tabela 5. Propozycja wykorzystania Twittera w ewangelizacji parafii

2 Sugestie - ] ]
Wtdrna rola S Integracja - adaptacja
dzielenie si¢ newsami wysylanie newséwlub pomoc w wystaniu czasowych
S przypominanie o wydarzeniach o
izdjeciami parafialnych przypomnief i zawiadomier
umies¢ pole Twittera na stronie www
linki do fotografii parafii, aby informowa¢ o newsach
iwydarzeniach
jesli kto$ ma swoja strone lub bloga,
twittowanie Dobrej Nowiny moze doda¢ tam pole Twittera i np.
w 140 znakach przekazywac godziny mszy $w. niedzieli
1 $wiat obowigzujacych
dzielenie si¢ krotkg mysla na
biezacy dzien

Zrodto: opracowanie whasne na podstawie: C.V. Aljentera, Parischguide to social media, New London,
2013, s. 66.

Twitter jest narzedziem, ktére mozna okresli¢ jako krzyzéwke bloga
i SMS-a, poniewaz podstawowsg jego funkcja jest dziele si¢ informacjami
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(blog), zawierajacymi maksymalnie 140 znakéw (SMS), ktére okresla si¢
~tweetem” (ang. $wiergotal, ¢wierkaé). Moze stuzy¢ on do biezacego $le-
dzenia dzialan organizacji lub osoby prywatnej, jesli prowadzacy Twitte-
ra ma zamiar informowa¢ o swojej dziatalnosci potencjalnych odbiorcéw.
W dziatalnosci parafialnej jest to dobre narzedzie docierania do pokolenia
XiY.

Tabela 6. Propozycja wykorzystania YouTube w ewangelizacji parafii

Sugestie - jak to wykorzystaé Integracja — adaptacja

udostepnianie klipow video z wydarzen parafialnych

promowanie parafii przez video

utworzenie specjalnego parafialnego kanatu video,
gdzie bedzie mozna ogladac video odnoszace sie do
jednej czy wigcej parafii (np. dekanatu)

promocja okreslonej muzyki, np. chéru parafialnego

udostepnianie audio - nowej muzyki

umieszczanie kazan duchownych postugujacych potem zamieszczanie na videoblogu, na
w parafii lub kazan gosci blogu, na stronie www parafii, itp.

mozliwo$¢ wymiany videokomentarzami
z innymi parafiami, np. pod tym samym
wezwaniem, itp.

umieszczanie videokomentarzy oséb swieckich do
niedzielnych czytan

Zrédto - opracowanie whasne na podstawie: C.V. Aljentera, Parischguide to social media, New London,
2013, . 71.

Podstawowg funkcjg YouTube’a jest dzielenie sie nagraniami video.
Obecnie jest to narzedzie najchetniej wykorzystywane jako wyszukiwarka
internetowa zaraz po Google. Ten fakt potwierdza tylko, iz wspdlczesna
kultura jest zdominowana przez obraz jako jej podstawowy $rodek komu-
nikacji. Stad podejmujac ewangelizacje w ramach parafii, nalezy by¢ $wia-
domym wszechobecnej kultury wizualnej, ktéra nie tyle jest zagrozeniem,
co raczej wyzwaniem, by wiare budzi¢ nie tylko poprzez gloszenie stowem
(fides ex auditu), ale takze poprzez $wiadectwo zycia i komunikacje wizu-
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alng wiary (fides ex visu)*. Majac na uwadze powyzsze analizy w wyborze
mediéw spoltecznosciowych jako narzedzi nowej ewangelizacji, nalezy bra¢
pod uwagg ich zréznicowane preferencje wzgledem social mediow, wyni-
kajace z przynaleznosci pokoleniowej adresatéw dziatan duszpasterskich.
Pozwoli to odpowiednio nie tylko dobiera¢ nowe narzedzia komunikacji,
ale takze taczy¢ je z tradycyjnymi formami komunikacji. Dziatania majace
na celu glebsze poznanie wartosci 1 postaw réznych pokolen daja szanse
zidentyfikowania punktéw stycznych pomiedzy grupami. To za$ daje szan-
s¢ budowania wspdlnoty Kosciota jako przestrzeni wzajemnego szacunku,
dzielenia si¢ wiarg 1 otwarto$cia na tych, ktérzy zapragng przezywaé swoje
zycie w konkretnej wspdlnocie parafialne;.

Nowa ewangelizacja to wazne 1 wielkie zadanie, jakie staje dzi§ przed
Kosciotem. Narzedzia nowych mediéw w postaci mediéw spotecznoscio-
wych to nie tylko fenomen $wiata wirtualnego, ale to rzeczywisto$¢, w kté-
rej realnie zyje wspdlczesny cztowiek. Dlatego nowa ewangelizacje nalezy
takze prowadzi¢ w i przez media spotecznosciowe. Dzigki temu Koscidt
buduje spolecznos¢ chrzescijanska na ,,cyfrowym kontynencie”, przekazu-
je jej aktualne wiadomosci 1 informacje oraz wiedze o wierze katolickiej.
Ponadto media spotecznosciowe umozliwiaja integracje ludzi zaréwno
w wymiarze narodowym, jak i wyznaniowym, oraz stuza nawigzywaniu
kontaktéw z tymi osobami, ktére z réznych racji oddalily si¢ od Chrystusa
i Kosciota.

Obecnosé Koséciota w §wiecie mediéw spotecznosciowych domaga sig
dalszych badan i naukowej refleksji. Sposréd wielu zagadnien, jakie ja-
wig si¢ na horyzoncie podjetego tematu, mozna wymieni¢ migdzy inny-
mi nastgpujace: opracowanie kodekséw etycznych i prawnych wskazan
dla chrzescijanskich lideréw prowadzacych dzialalno$¢ ewangelizacyjng
w mediach spoleczno$ciowych, zbadanie recepcji tresci ewangelizacyjnych
u uzytkownikéw nowych mediéw, badania uwarunkowan pedagogiczno-
-dydaktycznych, generowanych przez nowe media w przekazie wiary dla
homo medialis.

% Interesujace wskazania w tej materii znajdujemy w pierwszej encyklice papieza Franciszka Lumen Fidei,
szezegdlnie w tresci numeréw: 2831. Zob. K. Flader, D. Jaszewska, W. Kawecki, Wierzy¢ i widzie¢, Sandomierz 2013.
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Social media as tools of new evangelization

In autumn 2012, XIII General Assembly of the Synod of Bishops was held,
devoted to the issue of new evangelization. The aim of the congregation was to
conclude upon the thought and action undertaken so far by the Church in the field
of new evangelization. The Synod points out three categories of addressees of the
evangelization mission. One of the Synodal recommendations concerns seeking
new forms and methods of proclaiming the Good News to contemporary man. The
author of this article responds to this Synodal appeal and attempts to focus the
reader’s attention on social media as tools of new evangelization. The text starts
with the definition of terms used in the title - “new evangelization” and “social me-
dia.” Then, one context of new evangelization is picked out of the six pinpointed by
the Synod and discussed: the medial context. The third part of the article attempts
to determine the points of convergence of new evangelization and the tools of so-
cial media. Finally, the fourth part deals with practical application of the discussed
ideas and expounds the criteria that need to be met in planning an effective strate-
gy of using social media in the evangelization efforts of a parish. In the concluding
remarks, the author highlights further research directions in the domain, such as
ethical and legal codes for Christian leaders undertaking evangelization activities
in social media, or research on the assimilation of the evangelization content by
homo medialis.
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Pozegnanie Rozewicza'

[Tadeusz Rézewicz, to i owo, opracowanie, redakcja i postowie
Jan Stolarczyk, Biuro Literackie, Wroctaw 2012, ss. 105]

Najnowszej ksigzce poetyckiej Tadeusza Roézewicza, zatytulowanej
przewrotnie to i owo, nalezy si¢ przyjrze¢ uwaznie co najmniej z trzech
powoddéw. Po pierwsze, mozna jg traktowad jako glos pozegnalny ,,starego
poety”, ktéry wkroczywszy w 92. rok zycia powoli zamyka swoje rachunki
ze $wiatem. Po drugie, ze wzgledu na zawarta w niej wielowatkowos¢ i ukry-
te bogactwo réznorodnych tresci, ktére dostarczaja czytajacemu satysfak-
cji intelektualnej. Po trzecie, ze wzgledu na oryginalng forme edytorska
tomu, na ktéry sktadaja si¢ nie tylko pézne utwory Rézewicza (w czesci
I tomu znalazlo si¢ 21 utworéw wierszowanych tego poety), ale takze ,re-
kopisy” (wypelniajace czes¢ 1), grafiki, dedykacje i podobizny stron (czg$é
III) oraz prawdziwy rarytas, jakim jest Ostatnia Kartoteka — narysowana
i zapisana przez autora na 83. stronie ksigzki. Calos¢ domykaja ,,dopowie-
dzenia” Jana Stolarczyka, wieloletniego wydawcy i przyjaciela poety, ktory
prowadzi czytelnika przez meandry Rézewiczowskich powinowactw; aluzji
i bibliofilskich talizmandw...

W tomie wyr6zni¢ mozna cztery przewodnie watki tematyczne, ktére
zazebiaja sie, tworzac pole literackich skojarzen. Pierwszy z nich to dyskret-
ny dialog prowadzony przez Tadeusza Rézewicza z tworczoscig Czestawa
Milosza?. Juz sam tytut zbioru fo i owo odebraé nalezy jako polemiczne na-

' Tadeusz Rézewicz zmarl nad ranem 24 kwietnia 2014 r. w swoim domu we Wroclawiu, miat 92 lata.

2 Relacje obu poetéw byly w ostatnich czasach badane przez wielu literaturoznawcéw, zob. np. Aniot
w majtkach Polixeny. O Mitoszu i Rozewiczu rozmawiajq Przemystaw Dakowicz i Jan Stolarczyk, cykl ,Rozmowy
«TOPOSU», ,Topos” 2011, nr 5, 5. 13-30.
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